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Å É um projecto internacional da indústria da moda que visa sensibilizar a 

população para todas as questões relacionadas com o cancro da mama ï

prevalência, rastreio e tratamento ïe dinamizar uma recolha de fundos para 

financiar a investigação da doença. 

Å Desde 1994, vendeu mais de $100 Milhões de merchandise;

Å Angariou e distribuiu mais $40 Milhões a organizações não lucrativas de luta 

contra o cancro da mama em 13 países diferentes;

Å Activamente e continuadamente presente em 12 países em  5 continentes 

envolvendo mais de mil milhões de pessoas;

O Cancro da Mama no Alvo da Moda :
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A primeira campanha FTBC, 1994
Å Inspirada por Ralph Lauren para beneficiar o centro médico Nina 

Hyde;

Å Fashion Targets Breast Cancer (FTBC) foi lançado na Casa 
Branca com primeira dama Hillary Clinton;

Å Foram vendidas 400,000 T-shirts nos EUA em 16 semanas;

Å $2 milhões líquidos foram angariados e distribuídos pelas acções 
da FTBC.
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Resultados Portugal 2006
Å 15.237 t-shirts vendidos em 7 

semanas; total de 16.147 em 3 meses

Å 254.000 úangariados com custos 

mínimos

Å 82 clippings em total. 65 na imprensa, 

8 na TV,  9 na internet

Å Campanha da publicidade com 

Imprensa, Mupis, TV, Grande Ecran e 

outras redes

Å Apoio incondicional de famosas.

Å Um perfil do consumidor muito jovem



Fashion Targets 
                  Breast Cancer

Impacto da Campanha 2006

O dinheiro angariado em 2006 apoiou os seguintes projectos: 

- Optimização do rastreio em famílias Portuguesas com Síndrome Hereditário de 

Cancro da Mama 

- Obras de Expansão da Unidade de Aferição do Rastreio do Cancro da Mama ï

LPCC (NRN) no Porto

- Digitalização da Unidade de Aferição do Rastreio do cancro da Mama ïLPCC (NRC) 

em Coimbra

- Digitalização da Unidade de Aferição do Rastreio do cancro da Mama ïLPCC (NRS) 

em Lisboa
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Resultados 2007
ÅOutra vez o mais ñmust haveò acess·rio do ver«o de 2007 com 
16.000 T-shirts esgotados

ÅAngariamos mais de 250.000úpara apoiar um projecto 
inovador na luta contra o cancro da mama em Portugal ïa 
criação dum Centro de Excelência para O Diagnóstico e 
Tratamento do Cancro da Mama no Hospital do S. João no 
Porto  

ÅConsolidamos a posição do logótipo do alvo junto ao público 
português como símbolo dinâmico da luta contra o cancro da 
mama e do empowermentda mulher em Portugal face a doença

ÅConsolidamos a campanha como evento anual que está a ter 
um impacto grande e de longo prazo na prevenção, diagnóstico 
e tratamento do cancro da mama em Portugal 
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Elementos da Campanha 2007

Å Lançamento 

Å Campanha junto aos media 

Å Televisão ïeditorial

Å Campanha da imprensa 

Å Peças editoriais 

Å Micro-site da Laço
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Campanha 2008

- Alcançar mais mulheres:

Å mais produtos Cancro da Mama no 

Alvo da Moda 

Å ñprice pointsò mais variados

Å Continuação com Lanidor e expansão 

para novos parceiros de retalho 

Continente e womenôsecret
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Lanidor 2008
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Peças Exclusivas Continente
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womenôsecret

colecção exclusiva
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Impacto da Campanha 2008

Å Em 2008, Laço iniciou a campanha para a criação dum Centro 

de Excelência o Diagnóstico e Tratamento do Cancro da 

Mama numa extensão nova e em 2009 vai dar 500.000úao 

Hospital Sta. Maria

Com o apoio de Intergaup
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2009
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www.laco.pt

http://www.laco.pt/

