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Populacao menos alerta que médicos

A Novadir, dando continuidade 3a
sondagem realizada junto da classe médi-
ca sobre as Campanhas de Sensibilizagio
Social com figuras publicas, realizou uma
sondagem junto da populagio portuguesa
sobre 0 mesmo tema.

Numa andlise da eficicia e do impacto das
campanhas de sensibilizacio social, sobre
tematicas relacionadas com a satude, con-
statamos que a populagio portuguesa nio
¢ tio optimista quanto a classe médica:
49% da populagio inqui-rida considera
eficaz este registo de campanhas face aos
59% dos médicos.

O mesmo alinhamento de resultados
observa-se a nivel do impacto: 47% da
populagio inquirida ¢ da opinido que es-
tas sdo efectivamente impactantes, sendo
este valor de 69% na classe médica.

Segundo esta sondagem realizada pela
Novadir, a campanha de sensibiliza-
¢io “O Cancro da Mama no Alve da
Moda" (promovida pela Associagio
Lago com o apoio da Roche e da Lani-
dor, envolvendo diversas figuras pibli-
cas) e a campanha “Sensibilizacio para
Deixar de Fumar com Diogo Infante”
(promovida pela Pfizer e Sociedade
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Portuguesa de Pneumologia), sio clara-
mente as mais recordadas, quer pela classe
médica quer pela populagio,

A campanha "Passa a Palavra’, que visa
sensibilizar a populagio em geral para
o cancro do colo do ttero, também pro-
tagonizada por uma figura piblica (Julia
Pinheiro), tem um nivel de recordagio
espontdnea de 8% junto dos médicos in-
quiridos, enquanto este indice é de 4%
para a populagio geral.

No entanto, é de realgar a elevada
percentagem da populagio inquirida
(70%) que nio se recorda de nenhuma
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campanha de sensibilizagio envolvendo
figuras publicas, valor substancialmente
mais elevado face aos médicos (43%).
Talvez estes valores sejam uma das expli-
cagoes porque os médicos consideram
estas campanhas mais eficazes do que a
proépria populagio, ji que este target tem
indices de recordacio mais elevados do
que a populagio,

Os profissionais de saiide foram “eleitos”
pela populagio inquirida como os mais ad-
equados para este tipo de campanhas. Para
os médicos, as figuras ligadas ao desporto
surgem como as mais relevantes.



