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FIGURAS PUBLICAS EM AGGAO SOLIDARIA

FITE JORGE JACINTO

Mulheres de causas

Elas sao as grandes protagonistas da campanha da Sociedade Ponto Verde
e da Laco na luta contra o cancro da mama. Porque ALERTAR E PRECISO

[EXTO CRISTINA MARQUES PEREIRA

conhecidas do piiblico,como sdoos casos de

Sénia Araljo, Tania Ribas de Oliveira, Susana
Mendes, Fatima Belo, Mafalda Matos, Ilva Domin-
guese Leonor Seixas, séo as divertidas protagonis-
tas de mais uma campanha da Sociedade Ponto
Verde, desta feitaem colaboragdocomaLago (as-
sociacéo de luta contra o cancro da mama). “Sao
duas causas em que acredito. Além disso, o
anuncio & muito engragado e identifico-me
com o grupo de mulheres que participou. E
uma iniciativa louvavel”, diz Rita Ferro Rodrigues

O andncio, que podemos ver tanto nos canais de
televisdo como nos ecréas de cinema, foi gravado ao
longo de um dia. Apesar do tempo dispensado, adi-
versao esteve na ordem do dia. “Foi muito diver-
tido porque ndo era trabalho, uma vez que ndo
€ remunerado, e porque a equipa por detras do
anuncio é muito profissional”, acrescenta a
apresentadora da SIC.

No ar desde o dia 6 de Outubro, estendendo-se
até final deste ano, a nova campanha da Sociedade
Ponto Verde e da Lago visa alertar o publico paraa
necessidade de reciclar e de tomar medidas pre-
ventivas em relagdo ao cancro da mama. “As pes-
soas tém muito medo da palavra cancro, mas

H ita Ferro Rodrigues e outras mulheres bem

€ um problema tratével. Prevenindo, a palavra
em si deixa de ter uma conotagdo negativa.
E importante que as pessoas facam os exa-
mes de prevenc¢ao” refere Rita. Quanto arecicla-
gem, a apresentadora e assessora de Nuno San-
tos para a drea do entretenimento admite que
se tornou mais amiga do ambiente por causa de
Leonor, a filha:*“S6 comecei a reciclar quando
a minha filha entrou para a escola, a partir
do momento em que ela tomou consciéncia
do que era a reciclagem”

Na verdade, a atitude da pequena Leonor pe-
rante a reciclagem é tdo responsavel, que se torna
dificil esconder a vaidade de ver a mae associada
ataoimportante causa. “Quando vou ao cinema

com a minha filha e passam o anudncio antes
do filme, ela fica toda orgulhosa, néo tanto
pelo facto de estar a ver a mée no ecra, mas
mais por ver que estou a fazer reciclagem”,
diz Rita Ferro Rodrigues, satisfeita.

Dos anteriores antincios da Sociedade Ponto
Verde, igualmente associados & reciclagem mas
protagonizados apenas por criangas, muitos foram
os telespectadores que nao resistiram a esbogar
um sorriso perante a alegria dos jovens ambienta-
listas. Rita ndo foi, certamente, a excepgao. “As
vezes, vou a Internet para ver a versao infantil
do anuncio. E muito engracado e funciona
muito bem. E, no fundo, as criangas, estao
a dar uma licéo aos adultos”, refere.

Iva Domingues
e Leonor Seixas
fazem a sua
estreia na nova
campanha da
Sociedade
Ponto Verde



